中国建设银行全球品牌价值逾170亿美元 排名较去年上升3位
在近期出版的英国《银行家》杂志2月号中发布了全球银行品牌500强排名情况(The Top 500 Banking Brands)，建设银行以170.92亿美元的综合品牌价值荣膺全球第10位，较去年上升3位，并跻身“全球商业银行品牌十强”(Commercial Banking Top 10)第3位，“全球投资银行品牌十强”(Investment Banking Top 10)第9位。短短的一年时间，建设银行的综合品牌价值比2010年增加50.16亿美元。由此，建设银行被英国《银行家》杂志评为“2011大赢家”（Winners 2011）。
全球金融品牌500强评选活动由英国品牌顾问公司Brand Finance实施。评选采取现金流折现方法，通过分析银行的财务数据、市场影响力、品牌折现率等测算出各银行的品牌价值，在业内具有权威性及参考价值。
近年来，建行深化经营管理体制改革，持续推进战略转型，公司治理、风险管理、产品服务创新水平和品牌价值均实现了跨越式提升。截至2010年9月末，建行资产规模达10.58万亿元，不良贷款率1.14%，均位居国内先进水平；年化平均资产回报率达1.46%，平均股本回报率达24.87%，位列国际大银行之首；净利润和股票市值居全球上市银行第二位。
同时，建行加大力度发展新兴业务，积极推进战略转型，大力发展零售业务，向批发与零售业务并重转变；调整批发业务结构，向传统与新兴业务并重转变；加速发展中间业务，向利差与非利差业务并重转变；积极稳妥推进综合化经营，设立建信基金、建信租赁、建信信托、中德住房储蓄银行等，村镇银行已有7家开业，向多功能银行转变；稳步拓展海外业务，向国际化银行转变。特别是大力发展投资银行业务，2010年上半年，建行投行业务共实现收入72.34亿元，同比增长35.98%，财务顾问业务、理财业务快速发展，产业基金业务稳步推进，债务融资工具承销业务继续保持竞争优势，短期融资券承销量市场排名第一。
品牌是企业宝贵的无形资产。建行深知品牌的力量，始终致力于将中国建设银行打造成为享誉世界的中国银行业金色招牌，让中国的“蓝色银行”走向全球。建行近年来取得的优异成绩得到了国内外各界的广泛认可。国际权威财经杂志英国《银行家》、《欧洲货币》、《亚洲货币》、《亚洲金融》、《财资》均把“中国最佳银行”的荣誉授予建行。

此外，建行今年在多个世界权威排名中均取得了很好的成绩。在今年1月份英国《金融时报》世界银行500强中建行排名第10位，较去年上升3位，另外，在英国《金融时报》公布的BrandZ品牌价值排行榜全球100强企业”排名中，建设银行列第24位，较去年上升3位。
